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VI HJALPER DIG HITTA HEM.

Vi tanker inte som andra maklare. Vi vet

att det vi formedlar ar mycket mer an bara
objekt, oavsett om vara kunder vill sélja eller
képa. Vi brukar saga att vi hjalper manniskor
hitta hem, och det &r vi stolta 6ver. Att fa
hjalpa till i vara kunders viktigaste affar. Sa
att den blir battre. Det har vi gjort i 45 ar!
Idag finns vi pa nastan 100 kontor i Sverige,

Spanien och Portugal.

Genom vart grafiska uttryck med jordnara
farger och stilrena bildmanér vill vi utstrala
trygghet, kvalitet och premiumkanslai all

var kommunikation och marknadsféring.

Valkommen hem. Valkommen fill

SkandiaMaklarna.
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VALKOMMEN TILL SKANDIAMAKLARNA

En grafisk profilmanual ar en forutsattning for en
konsekvent och framgangsrik kommunikation. Den visar
de riktlinjer som vi alla som arbetar for SkandiaMaklarna

behover forhalla oss till for att starka vart varumarke.

| manualen framgar hur vi anvander logotype, typsnitt,
bilder och farger for att skapa ratt kansla i vart grafiska

material och i var marknadsforing.

ELLICA STRINDBERG

ART DIRECTOR, SKANDIAMAKLARNA HUVUDKONTORET

073-367 98 20

ellica.strindberg@skandiamaklarna.se




SKANDIAMAKLARNAS

LOGOTYPE.

Logotypen ar den viktigaste komponenten

i var grafiska profil. Den skapar omedelbar
igenkdnning och finns med som avsandare

i allt vi gor. SkandiaMaklarna Real Estate

ar var logotype. Den ska anvandas i sin
helhet pa allt marknadsmaterial i Sverige,
Spanien och Portual fér att signalera kedjans
storlek.

ANVANDNING AV LOGOTYPE

Mot ljus bakgrund anvands svart logotype, och mot mérkare
bakgrund anvander vi vit logotype. Anvand den variant som
ger bast kontrast mot bakgrunden. | de fall en fotografisk
bild utgdr bakgrunden viljs den logotype som syns tydligast.
Pa viss typ av marknadsmaterial kan vi valja att foliera var
logotype i silver for en mer exklusiv kansla. Detta har vi till

exempel gjort pa vara kontraktsboxar, nyckelboxar och pasar.

MARGINALER

For att logotypen ska presenteras pa basta satt far inte
andra element placeras for nara avsandaren. Nedan ser du
den minsta marginalen som ska vara fri. Logotypen placeras
centrerad pd aktuell yta. Ytan kan utgdra annonsformat,
det skurna formatet eller blockytan. Logotypen placeras

primart centrerat i nederkanten av dokumentet.

SKYLTAR

Vid skyltning av kontor anvands vit logotype pa svart
bakgrund alternativt om man vill foliera logotypen i

silver. Man kan ocksa valja svart logotype pa vit bakgrund.
Aven vid skyltning géller minsta tilldtna marginal enligt

nedanstaende illustration.

Minsta tillatna marginal runt SkandiaMdklarnas logotype.
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RIKTLINJER FOR

LOGOTYPE.

For att skapa ett enhetligt uttryck ska var logotype

anvandas pa ett enhetligt satt. Intill finns exempel

som pavisar regler géllande applicering av

logotypen.

Anvand en mindre storlek av logotypen och

mer luft pa alla sidor runt logotypen. Den far

endast anvandas horisontellt. Logotypen ska sta fritt
utan narliggande text eller bilder.

RUBRIK. PLATS
FOR BILD. RUBRIK.
Forslag pa upplagg
av annons i vertikalt Forslag pa uppligg
format med goda av annons i vertikalt

marginaler. format med goda
marginaler.

skandiamaklarna.se

skandiamaklarna.se
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SkandiaMiiklarna

HORISONTELL APPLICERING

Logotypen ska alltid presenteras horisontellt
centrerat eller till héger pa ytan. Se till att
text och objekt har ett generost avstand till
logotypen. Anvand angivna marginaler.

Minska ner logotypen vid mer text.

SkandiaMaklarna
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150,181 66 E Istad
090-123 45, exempelstad@skandiamaklarna.se
skandiamaklarna.se/exempelstad

ANNONSERING AV KONTOR

Aven vid annonsering av lokalkontor
anvands var logotype i sin helhet. Vi ar
ett SkandiaMaklarna och starks av att

marknadsfoéra oss som ett bolag.
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MER LUFT RUNT LOGOTYPEN

Anvéand logotypen i mindre format for
att skapa mer luft. Figuren ovan ger den

premiumkansla vi efterstravar.

SkandiaMaklarna
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FARGER.

Var fargskala ar framtagen for att harmoniera

och komplettera vara huvudfarger; svart och vit
(rymd och snd). De far med fordel tonas for ett
lattare uttryck. Nar en fotografisk bild anvands
lagger vi ofta pa ett morkt eller ljust filter som en
extra fargdimension och for att tydliggéra budskapet
pa materialet. Nagra av fargerna anvands framst
som bakgrunder och dessa fungerar dven som

vaggfarger. Vi anvander i huvudsak svart och vitt

pa roll ups och skyltar, samt pa de flesta av vara

profilprodukter.

RYMD

CMYKO OO 100

RGBOOO

HEX #000000

SANDSTEN

CMYKO51013

RGB 230 222 212

HEX #E6DED3

ASKA

CMYKOOOS5

RGB 246 246 246

HEX #F5F5F5



KOKOS

CMYKOOOO

RGB 255 255 255

HEX #FFFFFF

LERA

CMYK 0 812 51

RGB 153 146 139

HEX #99918A

BLOND

CMYKO2638

RGB 240 236 229

HEX #FOECES5

PUDER
CMYK720223
RGB 233 207 194

HEX #E9CFC1

GLANTA

CMYK 30854
RGB 145 146 140

HEX #91918C

VANILJ

CMYKO124
RGB 248 246 244

HEX #F8F6F4



DESIGNSYSTEM

MODULER.

Vart marknadsmaterial ar uppbyggt i ett
designsystem med olika moduler. Vi bygger
upp formen utifran modulsystemet och

komponerar sidlayouten med hjalp av 1/4,

1/2, 1/1 uppslag och 3/4 uppslag. Vara

prospekt, foldrar, direktmarknadsféring och

annonser utgar fran detta system.
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RIKTLINJER

TYPOGRAFI.

Typografi har en stor roll som

budskapsbarare. Med hjalp av en val

genomtankt och enhetlig typografi skapar

vi ratt kansla hos lasaren och mottagaren.
Typografera garna med en mindre grad, for

att skapa elegans och kansla av premium.

NEUTRA PREMIUM

Neutra Premium &r en tidl6s font med tydliga arkitektoniska
linjer. Den anvands framfor allt till rubriker, men dven till
korta texter. Vi anvander denna font dar vi vill skapa en

kansla i marknadsmaterial. Neutra Premium ar en kapital,

det vill sdga versaler som endast har en gemen hojd (x-hojd).

CALIBRI

Nar vi skriver langre texter, informationsfoldrar eller avtal
behover vi en font med god lasbarhet. Da anvander vi Calibri
till brédtexterna. Vi anvander aldrig Calibri till rubriker men

ofta till citat pa marknadsmaterial.

BREYV, DOKUMENT OCH AVTAL

RUBRIK

Skrivs vansterstallt i Neutra Premium med forhallandet
16/16 pkt. Rubriken skrivs med optisk tillriktning och +0.
Anpassa rubrikens storlek efter materialet enligt samma
forhallande och se till att det finns gott om marginal till

dokumentets kant.

OVER- OCH UNDERRUBRIKER

Skrivs primart i Neutra Premium med férhallandet 12/12 pkt.

INGRESSER
Skrivs primart i Calibri, i forhallandet 12/17 pkt for en luftig

kagel. | vissa fall passar Neutra Premium battre till ingressen

alternativt Calibri kursiv.

BRODTEXTER

Langre brodexter skrivs i Calibri Regular primart i forhallandet
10/15 pkt. Vid mycket langa texter med breda rader kan
avstandet okas till 10/20 pkt som mest for battre lasbarhet,
alternativt att skriva texten i 2-3 kolumner.

MARKNADSMATERIAL

RUBRIK

Skrivs centrerat eller vansterstallt i Neutra Premium i
forhallandet 40/40 pkt. Rubriken skrivs med optisk tillriktning
och +0. Anpassa rubrikens storlek efter materialet enligt
samma forhallande men se till att det finns gott om marginal

till dokumentets kanter. En luftig kdgel ger premiumkansla.

INGRESSER

Skrivs primart i Neutra Premium i forhallandet 12/12 pkt med
optisk tillriktning och +75, alternativt Calibri kursiv 12/17.

BRODTEXTER

Séljande brodtexter pa max 5 rader skrivs i Neutra Premium

i forhallandet 10/15 pkt. For marknadsmaterial med mer
informativ brédtext anvands Calibri Regular i forhallandet
10/15 pkt. Vid stor textmangd kan man 6ka till 10/20 pkt som

max. Man kan dven skriva texten i 2-3 kolumner.



EEEEEEEEEEEEE

VERSAL-HOJD

X-HOJD

BBBBBBBB

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZA
AO1234567890
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VERSAL-HOJD

X-HOJD

BBBBBBBB

Abcdefghijklmn
opgrstuvwxyza
a01234567890
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MEDARBETARE

FOTOGRAFI.

Vara medarbetarbilder ger ett personligt
bemdtande och skapar igenkanning nar vi
har en enhetlig profil. Darfor ar det viktigt
att portrattbilder fotograferas pa samma
satt. Folj anvisningarna for att folja vart

fotomanér.

BILDTYPER MAKLARE

Vi rekommenderar att alla maklare har en helkropps- samt
en halvkroppsbild for marknadsféringssyfte. Dessa tva bilder
sparar fotografen med vit bakgrund och utan bakgrund
(frilagd png) sa att méaklarna far totalt 4 olika fotografier fran
1-2 tagningar.

OVRIGA MEDARBETARE

Medarbetare som inte medverkar i objektsannonser behover
endast en halvkroppsbild med vit bakgrund och frilagt
format, sa totalt 2 olika fotografier fran 1 tagning.

SITUATIONSBILDER FRAN VARDAGEN

Vi rekommenderar dven att kontoren har ett litet urval av
situationsbilder pa sina medarbetare fran deras vardag som
kan anvandas till maklarsidan pa var webb, marknadsmaterial
och till kontorens sociala medier.

FRILAGDA BILDER

Att vi har valt bilder utan bakgrund ger bilderna en langre
livslangd, da vi kan byta bakgrund pa marknadsmaterial,
annonser och webb utan att ni behover ta nya bilder vilket
gor detta till ett hallbart alternativ.

TEKNISKA INSTALLNINGAR

For att skapa kdnslan av att alla medarbetare &r fotograferade
vid ett och samma tillfalle ar det viktigt att ta hansyn till vara
anvisningar for ljussattning och kamerainstallningar. Nedan
kan ni se de bildformat som vi behover att ni tar hdansyn ftill

om ni fotograferar medarbetare till SkandiaMéklarna.

BILDMATT PRINT

Helkropp: 3 000 x 6000 px, TIFF och png

Halvkropp: 3 000 x 3 749 px, TIFF och png

Gruppbild: 3 750 x 6 000 px, TIFF

BILDMATT WEBB

Helkropp: 1 000 x 2 000 px, jpeg

Halvkropp: 1 600 x 2 000 px, jpeg

Gruppbild: 1250 x 2000 px, jpg

Portratt till var webbplats: 620 x 759 px, frilagd png
Vid tekniska fragor kring foto kontakta

Ellica Strindberg, Art Director pa huvudkontoret
ellica.strindberg@skandiamaklarna.se






EXEMPEL

ANNONSER.

Pa detta uppslag finns
exempel pa marknadsmaterial

for SkandiaMaklarna.
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KONTROLLERA MATERIALET

CHECKLISTA.

Innan du skickar in ditt fardiga material

for tryck ar det bra att checka av det

viktigaste sa att materialet foljer var

grafiska profil.

Lycka till!




CHECKLISTA.

Var logotype ar rdtt placerad

och har tillrackligt mycket luft runt sig.

Logotypen ar vit eller svart i Real Estate

och syns tydligt mot underlaget.

Vi har anvant ratt typsnitt Neutra Premium

och/eller Calibri.

Texten syns tydligt mot bakgrunden

oavsett som det ar en bild eller farg.

Vara farger, grafiska form eller bildmanér

tydliggor SkandiaMcdiklarna ér avsdndare.

Bilder vi har anvant har rdttigheter

eller ar képta.

Materialet ser riktigt snyggt ut.



SkandiaMaklarna

—— REAL ESTATE ———



